
 
 

Mark Ronson präsentiert neuen Lexus LC 
Musikproduzent ist Star einer einzigartigen 

Werbekampagne  
 

• “Make Your Mark” bietet Fans außergewöhnliche Erlebnisse  

• Musik, Kunst und Technologie im Fokus der Premium-Marke 

• Beginn einer neuen Ära mit dem neuen Lexus LC 

 

Köln, 11. April 2017. Lexus hat heute die Zusammenarbeit mit dem internationalen 

Musikproduzenten Mark Ronson bekanntgegeben: Der mehrfach ausgezeichnete 

Künstler begleitet im Rahmen der Kampagne „Make Your Mark“ („Setz‘ dein 

Zeichen“) die Einführung des neuen Lexus LC. Mit dem Grand Touring Coupé startet 

die japanische Premium-Marke in eine neue Ära.  

 

Die Zusammenarbeit mit Ronson setzt den Anspruch von Lexus fort, einzigartige 

Erlebnisse in den Bereichen Musik, Kunst und Technologie zu kreieren und folgt der 

erfolgreichen Kampagne „The Life RX“ mit Hollywood-Schauspieler Jude Law aus dem 

Jahr 2015. Eines der Highlights der damaligen Kampagne zur Einführung des RX war 

ein immersives Theaterstück, eine exklusive und interaktive Bühnenshow mit über 100 

Zuschauern.  

 

„Ich arbeite gerne mit innovativen und außergewöhnlichen Menschen zusammen, in 

und außerhalb des Musikstudios“, so Mark Ronson. „Als Lexus mit diesem Konzept auf 

mich zukam und ich den neuen LC sah,  war ich begeistert. Es hat mich sofort 

angesprochen, mithilfe von Musik  

außergewöhnliche und inspirierende Erfahrungen rund um ein Fahrzeug zu schaffen.“  

 

Der neue LC bleibt der Designsprache des LF-LC Konzeptfahrzeugs auf 

bemerkenswerte Art und Weise treu. Beide Fahrzeuge wurden mit dem begehrten 

EyesOn Design Award prämiert. Das Coupé ist das Aushängeschild einer sich 

wandelnden Kultur der Fahrzeugentwicklung bei Lexus. Designer und Ingenieure 



 
 

arbeiten noch enger zusammen, um atemberaubende Fahrzeuge zu entwickeln, die alle 

Erwartungen übertreffen. 

 

„Mark Ronson ist eine Ikone unter den Musikproduzenten. Sein Name steht hinter 

zahlreichen großen Hits des letzten Jahrzehnts und wir konnten uns daher keinen 

besseren Partner für unsere ‚Make Your Mark‘ Kampagne vorstellen“, erläutert Alain 

Uyttenhoven, Head of Lexus Europe. „Der Lexus LC steht für ein neues Zeitalter 

unserer Marke. Das engere Zusammenspiel von Technik und Design steht ab sofort 

noch stärker im Fokus. Und wer wäre besser für eine Kooperation geeignet als Mark – 

ein Mann, der durch seine Kunst und außergewöhnliche Partnerschaften einen überaus 

wichtigen Beitrag zur aktuellen Musikwelt leistet.“ 

 

Mehr über die „Make Your Mark“ Kampagne erfahren Sie auf www.lexus.eu.  
 
 

 

 

 
 

 

Lexus: 

Die 1989 eingeführte Marke Lexus ist weltweit bekannt für Produktqualität, die Maßstäbe setzt. Lexus ist der erste und bis 

heute einzige Hersteller von Premium-Fahrzeugen mit einer umfassenden Palette von Hybridfahrzeugen. Diese umfasst den 

ersten Premium-Kompaktwagen mit Vollhybridantrieb Lexus CT (Kraftstoffverbrauch kombiniert 3,6-3,8l/100km; CO2-

Emissionen kombiniert 82-88g/100km), die elegante Oberklasse-Limousine Lexus GS, die Luxus-Limousine Lexus LS, den 

Premium-SUV Lexus RX, den kompakten Premium-SUV Lexus NX, das Sportcoupé Lexus RC sowie die Sportlimousine Lexus 

IS mit unterschiedlichen Motorvarianten. Ein besonders dynamisches Fahrerlebnis verspricht die auf Rennstrecken 

abgestimmte F-Modellreihe, die derzeit aus dem RC F (Kraftstoffverbrauch kombiniert 10,8l/100km; CO2-Emissionen 

251g/km) und dem GS F (Kraftstoffverbrauch kombiniert 11,2l/100km; CO2-Emissionen 260g/km) besteht. Die Designsprache 

„L-finesse“ verstärkt traditionelle Markenwerte wie makellose Fertigungsqualität, luxuriöse Interieurs sowie den Einsatz 

fortschrittlichster Technologien und trägt damit zur weltweiten Positionierung der Marke Lexus bei. Seit 1990 ist die Marke auf 

dem deutschen Markt vertreten: Exklusive Lexus Foren bieten den Kunden einen erstklassigen, individuellen Service. 
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