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Lexus legt mit 22 Prozent Absatzsteigerung in 2017 deutlich zu

Lexus ist mit 90 Prozent die Marke mit dem héchsten Hybridanteil in Deutschland

e Lexus NX, RX, IS und CT (Kraftstoffverbrauch kombiniert 3,6-3,81/100km; CO2-
Emissionen kombiniert 82-88g/100km) leisten gré3ten Beitrag zu Neuzulassungsplus
in Deutschland

e Elektrisch fahren ohne externes Laden Uberzeugt Lexus Kéaufer

e Neueinfihrung des LS Anfang 2018 wird Attraktivitéat der Marke weiter steigern

KdIn. Immer mehr Kunden entscheiden sich fiur ein Fahrzeug von Lexus. Mit einem
Absatzplus von 22 Prozent zahlt die japanische Premiummarke zu den klaren Gewinnern im
deutschen Automarkt 2017. Erstmals hat Lexus im vergangenen Jahr die 3.000er Marke
Ubersprungen. Rund 90 Prozent der Kéufer entscheiden sich dabei fur ein Fahrzeug mit
Hybridantrieb. Damit ist Lexus die Marke mit dem héchsten Anteil an Hybridantrieben in
Deutschland. Die Kunden sind vom Komfort und den dkologischen Vorteilen elektrischer
Mobilitat ohne aufwendige Ladevorgange Uberzeugt. Da Lexus Hybridfahrzeuge aktuellen
Messungen zufolge zu rund 50 Prozent rein elektrisch bewegt werden, schlagt zudem die

Verbrauchseffizienz positiv zu Buche.

Zu den meistverkauften Lexus Modellen im vergangenen Jahr zéhlen der Crossover NX und
der Premium-Kompaktwagen CT (Kraftstoffverbrauch kombiniert 3,6-3,8//100km; CO2-
Emissionen kombiniert 82-88g/100km), die 2017 umfassend Uberarbeitet wurden. Das
luxuriése SUV RX, das in diesem Jahr mit einer dritten Sitzreihe debditiert, gehért ebenfalls
zu den Bestsellern der Marke. Die verlangerte Version zielt vor allem auf Familien, die neben
der Souveranitat eines Premium-Crossover viel Raum fur Passagiere und Gepéack
wuinschen. Seit seiner erstmaligen Markteinfihrung 1999 steht auch die speziell fur den
europaischen Markt entwickelte Sportlimousine Lexus IS bei deutschen Lexus Kunden nach

wie vor weit oben auf der Wunschliste.

Zu Beginn dieses Jahres wird die Einfihrung der finften Generation des Lexus
Flaggschiffmodells LS fur Aufsehen sorgen und das Image der Marke weiter starken. Bereits
im vergangenen Jahr hat der Lexus LC mit seinem markanten, emotionsgeladenen Design
und seiner aufsehenerregenden Leistungsstarke nachhaltige Eindrticke hinterlassen. Der
neue LS knupft nahtlos an diese Starken an und setzt wegweisende Impulse im Segment der

Luxuslimousinen. Exzellente Fahrleistungen, eine Uberlegene Laufruhe, ein radikal neues



Design und bahnbrechenden Entwicklungen bei Technologie, Sicherheit und Komfort waren
die in der Entwicklungsphase klar definierten Ziele. Heiko Twellmann, General Manager von
Lexus Deutschland, ist Uberzeugt: ,Mit dem eleganten Coupé LC und dem neuen Flaggschiff
LS haben wir zwei wichtige neue Fahrzeuge im Programm, die uns neue Potenziale
erschlieen und eine positive Strahlkraft auf die Marke haben. Mit diesen spektakularen
Modellen und den in allen Baureihen vorhandenen Hybridantrieb, sind wir fir weiteres

Wachstum sehr gut geriistet.”
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Lexus:

Die 1989 eingefiihrte Marke Lexus ist weltweit bekannt fur Produktqualitat, die MaRstédbe setzt. Lexus ist der erste und bis heute einzige
Hersteller von Premium-Fahrzeugen mit einer umfassenden Palette von Hybridfahrzeugen. Diese umfasst den ersten Premium-
Kompaktwagen mit Vollhybridantrieb Lexus CT (Kraftstoffverbrauch kombiniert 3,6-3,81/100km; CO,-Emissionen kombiniert 82-
88g/100km), die elegante Oberklasse-Limousine Lexus GS, die Luxus-Limousine Lexus LS, den Premium-SUV Lexus RX, den kompakten
Premium-SUV Lexus NX, das Sportcoupé Lexus RC sowie die Sportlimousine Lexus IS mit unterschiedlichen Motorvarianten. Ein besonders
dynamisches Fahrerlebnis verspricht die auf Rennstrecken abgestimmte F-Modellreihe, die derzeit aus dem RC F (Kraftstoffverbrauch
kombiniert 10,81/100km; CO>-Emissionen 251g/km) und dem GS F (Kraftstoffverbrauch kombiniert 11,21/100km; CO,-Emissionen 260g/km)
besteht. Die Designsprache , L-finesse” verstarkt traditionelle Markenwerte wie makellose Fertigungsqualitat, luxuriése Interieurs sowie
den Einsatz fortschrittlichster Technologien und tragt damit zur weltweiten Positionierung der Marke Lexus bei. Seit 1990 ist die Marke auf

dem deutschen Markt vertreten: Exklusive Lexus Foren bieten den Kunden einen erstklassigen, individuellen Service.



